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Promotion Management for Retall
...Ist ein wichtiger Prozess des Handels

Ermdglicht schnell gute Entscheidungen und unterstitzt den Einkaufer bei der
Ausfuihrung einer Promotion inklusive der Forderungen eines Handelsunternehmen.
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Herausforderungen
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Traditioneller Werbegestaltungs-Prozess
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Herausforderungen im Werbegestaltungsprozess
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Aufbau von PMR
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SAP Promotion Management
Ubersicht

SAP Promotion Management for Retail: Losungskomponenten
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Werbegestaltungsprozess - Beschreibungen

Jetst 15 gunstiger

Nur 7,22C

Vileda Superfeger - |
Alles sauber mit

sinem Wisth

Angebot
Eine Finanz-und Inhaltssammlung
fur ein Produkt, Produktgruppe oder
einer Warenkategorie; dargestellt
fur den Verbraucher in einer
bestimmten Filiale oder Filialgruppe
zu einer bestimmten Zeit
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Filiale, Geschaft, Web, etc.
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Bereich

(Sammlung von Angeboten)
Dies kann zum Beispiel einer
Seite entsprechen (oder

Internetseite, E-Mail Seite e.t.c....

AL meset
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Aktion Kampagne
(Sammlung von Bereichen) (Sammlung von Aktionen)
Dies kann zum Beispiel ein Flyer, Via Paper, TV, Radio, WEB etc.

Handzettel, Poster Display, E-Mail
oder weiteres sein

JPreisgeschichte™—|jeis 150 qurstiges

Aktionspreis — |

. Produkt-

Yy beschreibung 1™~ |
= — M|

Produkt- sinem Wisch

s beschreibung 2 /
¥ Produktbild 1
Lokationshierarchie Mogliche Inhalte welche
(Gruppe von Filialen, zur Verfigung stehen

Geschaften, etc.
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SAP PMR Integration

SAP for Retall

Aktionsanlage

PMR
AP
NeiWeaver P
Management,
Verkaufsdaten / Historie Loss Prevention

— Ana'ysis
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Highlights & Nutzen
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Highlights

Verbindung zu SAP-Anwendungen und Systemen von SSAP
Drittanbietern Retall
. . . . . Store
Durchgangiges Objekt der Werbeaktion tber viele -

Zielgerichtete und einmalige Pflege des Contents,
Produktinformationen aus verschiedenen Quellen
sind aggregiert

Systeme hinweg W

Schnittstelle fur Kassendaten aus POS DM

Integrierte Schnittstelle zu DTP's fur Print & Display

Voreingestellte Auswertungen Uber SAP Bl =

Nahtlos integrierter Prozess und Zusammenarbeit mit
allen Komponenten im Retail-Umfeld
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Highlights

Effektivitat und Profitabilitat von Werbeaktionen Panning Workbench
erhéhen, durch das Verbinden von Aktionsplanung -
und —durchfiihrung.

.....

.......

Bereitstellen von Aktions-Vorlagen mit e A .
Vorschaufunktion fur Aktionen und Angebote Febinind e i 5

Informations- & Medienbrlche werden =
vermieden, Abstimmungsbedarf reduziert o

Variable Marktversionen erstellen, nach
Regionen, Daten oder Produktvorlieben

Aggregation des finanziellen Erfolgs vergangener
Aktionen

Performance und Stringenz in der
Werbegestaltung wird erheblich erh6ht
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Highlights

Voraussagen mit welchem Erfolg zukinftige Aktionen
vonstatten gehen werden.

Anwendung einer wissenschaftlichen Methode um (=7
Nachfrage zu messen und vorauszusagen

,Demand Science” wandelt historische m
Nachfragedaten um, in Nachfragemodelle zur } B
Prognose und Optimierung ——

Berilcksichtigung von Lieferantenvergttungen auf |
Aktionserfolg i

Einbeziehen unterschiedlichster Einflussfaktoren wie

Kaufanreize, Preise, Saison, Ferien, Verfiigbarkeit ||“|iii” ” v
etc. ne

Intelligente Aktionsplanung mit erhdhtem finanziellen
Erfolg.
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Highlights

Amjad Malik

Vice President Business Analytics

The Kellogg's Company

Hellogg's
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Vielen Dank !

Robert Radtke Volker Scheffer
Consultant Trade Chief Program Manager Retail, Wholesale and Trade
SAP Consulting
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